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The purpose of this study was to determine the magnitude of the influence 

of Advertising, Personal Selling, Sales Promotion and Publicity on New Student 

Interests at the College of Information and Computer Management in 

Tasikmalaya City, , both partially and simultaneously. 

 

The research method used is the survey method. Data collection 

techniques are carried out through interviews, questionnaires and literature 

studies. The sampling technique used random sampling with the student 

population of Tasikmalaya City as many as 241 respondents. The data obtained 

was analyzed using path analysis. 

 

Based on the results of the analysis show that Advertising, Personal 

Selling, Promise Sales and Publicity, significantly influence the interest of new 

students in the Information and Computer Management College in the City of 

Tasikmalaya both partially and simultaneously 
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ABSTRAK 

 

PENGARUH PERIKLANAN, PENJUALAN PRIBADI, PROMOSI 
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DAN KOMPUTER  KOTA  TASIKMALAYA 
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     Tujuan penelitian ini untuk mengetahui besarnya pengaruh Periklanan, 

Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan dan Publisitas terhadap Minat Mahasiswa 

Baru di Sekolah Tinggi Manajemen Informatika dan Komputer Kota  

Tasikmalaya, baik secara parsial  maupun simultan. 

 

      Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey. Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, kuesioner dan studi pustaka. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan random sampling dengan populasi 

mahasiswa  Kota Tasikmalaya yaitu sebanyak 241 responden. Data yang telah 

diperoleh dianalisa dengan menggunakan analisis jalur.  

 

       Berdasarkan hasil analisis menunjukkan bahwa Periklanan, Penjualan Pribadi, 

Promisi Penjualan dan Publisitas berpengaruh secara signifikan terhadap Minat 

mahasiswa baru Sekolah Tinggi Manajemen Informatika dan Komputer di  Kota 

Tasikmalaya baik secara parsial maupun simultan 

 

Kata Kunci: Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan, Publisitas, Minat 

mahasiswa. 
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