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KECAMATAN PANCATENGAH KABUPATEN TASIKMALAYA 

 

Oleh 

Ratnasari 

175009113 

 

Dosen Pembimbing 

Dedi Djuliansah 

Nurul Risti Mutiarasari 

 

Jagung pipilan kering sebagian besar digunakan sebagai komponen utama dalam 

ransum pakan. Proses pemasaran jagung pipilan kering sampai ke pabrik 

melibatkan beberapa lembaga pemasaran, yaitu orang atau lembaga yang terlibat 

dalam proses pemasaran jagung pipilan kering. Penelitian ini bertujuan untuk 

mendeskripsikan saluran dan fungsi pemasaran jagung pipilan kering, menganalisis 

besarnya biaya pemasaran, keuntungan pemasaran margin pemasaran dan harga 

yang diterima oleh petani (farmer’s share) pada saluran pemasaran jagung pipilan 

kering yang telah terbentuk di Desa Cibongas Kecamatan Pancatengah Kabupaten 

Tasikmalaya. Daerah penelitian ditentukan secara purposive. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu metode survei. Penentuan responden lembaga 

pemasaran yang terlibat dilakukan dengan menggunakan metode snowball 

sampling dengan sampel pedagang pengumpul 5 orang dan pedagang besar 1 orang. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hanya ada satu saluran pemasaran. Saluran 

pemasaran yang terbentuk merupakan saluran pemasaran dua tingkat, yaitu 

pedagang pengumpul-pedagang besar-pabrik pakan ayam petelur. Fungsi 

pemasaran yang dilakukan oleh pedagang pengumpul yaitu pembelian, penjualan, 

pengangkutan, penyimpanan, pengemasan, pengeringan, dan pembiayaan. Fungsi 

pemasaran yang dilakukan oleh pedagang besar yaitu pembelian, penjualan, 

pengangkutan dan pembiayaan. Biaya pemasaran Rp 1.387,22 per kilogram. 

Keuntungan pemasaran Rp 4.612,78 per kilogram. Margin pemasaran Rp 2.000 per 

kilogram. Farmer’s share sebesar 66,67 persen. 
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