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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh green 

brand image terhadap green purchase intention dengan attitude toward green product 

sebagai moderasi pada pengguna produk ramah lingkungan di Indonesia. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode survey, data yang diperoleh langsung 

melalui kuesioner kepada 200 responden pengguna produk ramah lingkungan di Indonesia. 

Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Structural Equation Modeling 

(SEM). Hasil penelitian membuktikan bahwa Green Brand Image memiliki pengaruh 

positif terhadap Green Purchase Intention. Kemudian Attitude Toward Green Product 

memiliki pengaruh positif terhadap Green Brand Image tetapi attitude toward green 

product tidak berhubungan terhadap Green Purchase Intention. Maka dari itu adanya 

attitude toward green product yaitu untuk memperkuat green brand image dan ketika 

green brand image yang kuat maka akan mendorong niat beli konsumen untuk 

membeli produk ramah lingkungan. 
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