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2. Rani Rahman, S.E., M.Ak. 

 

 

 This research aims to (1) knowing influenceamong promotion expense, operational profit 

and sale volume its intervening variable,(2) analysing influenceamong expense of promosi 

oprerational profit and sales volume its intervening variable. In this research methodology used 

is descriptive analysis research method with the approach of case study on about influence of 

expense of promotion,operational profit and sale volume by taking object of research case 

CV.Gabucci Barokah Utama. Data collection technique carried out by study of literature and 

related/relevant secondary data obtained through literature study. Tool of analysis used in this 

research were linear test, ttest an hypothesis test using test of F statistic and path analysis of 

promotional expenses (X1) , sales volume (Z) toward operational profit (Y). The Result of 

research has addressed partial influence of promotion expense toward operational profit was 

slightly negative. It means that there was decreasing cost affecting operational profit. Meanwhile 

partial influence of sales volume toward operastional profit was slightly positive. Result of 

simultan test obtained form F statistical test has indicated calculated F coeffiecient was 

relatively small compared to F table. Conclusively, derived from the F statistical test has 

indicated that there no simultaneous effect of promotional expenses and sales volume toward 

operational profit at CV.Gabucci Barokah Utama. 
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ABSTRAK 

 

PENGARUH BIAYA PROMOSI TERHADAP LABA OPERASI 

DENGAN VOLUME PENJUALAN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING 

 (Studi Kasus Pada CV.Gabucci Tahun 2005-2016) 

 

Oleh 

 

YONI ALPIANI N 

NPM 123403175 

 

Dibimbing oleh : 

 

1. H.Tedi Rustendi S.E.,Msi.,Ak.,CA. 

2. Rani Rahman, S.E., M.Ak. 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk (1) mengetahui pengaruh antara biaya promosi terhadap 

laba oprasi dengan volume penjualan sebagai variabel intervening , (2) menganalisa pengaruh 

antara biaya promosi,terhadap laba operasi dan volume penjualan sebagai variabel intervening. 

Dalam penelitian ini metode yang digunakan adalah metode penelitian analisis deskriptif dengan 

pendekatan studi kasus tentang pengaruh biaya promosi, laba operasi dan volume penjualan.  

dengan mengambil obyek kasus penelitian di CV.Gabucci Barokah Utama pengumpulan data 

dilakukan studi literatur dan studi data-data sekunder yang terkait dalam penelitian ini. Alat 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji pengaruh secara simultan dengan 

menggunakan uji linear berganda, uji secara parsial dengan menggunakan uji t, uji hipotesis 

dengan menggunakan uji F statistic dan analisa jalur model regresi biaya promosi (X1) dan 

volume penjualan (Z) terhadap laba operasi (Y). Hasil penelitian menujukan pengaruh secara 

parsial biaya promosi terhadap laba operasional (ρyx1) relatif negatif atau terdapat penurunan 

biaya yang berpengaruh menurunya laba opersaional. Sementara itu pengaruh secara parsial 

volume penjualan terhadap laba operasional (ρyz) relatif positif atau terjadi peningkatan volume 

penjualan yang berpengaruh positif terhadap laba operasi. Hasil uji pengaruh simultan dengan 

menggunakan uji F statistik diperoleh Fhitung Fhitung> α, dimana F statistik tidak memenuhi kriteria 

penolakan Ha atau Ho diterima dikarenakan tingkat penerimaan signifikansi Fhitung< Ftabel 

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa berdasarkan uji F biaya promosi dan volume 

penjualan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap laba operasi di CV.Gabucci Barokah 

Utama. 
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