LAMPIRAN



Lampiran 1 Surat Keputusan
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Lampiran 2 Kuesioner

SURAT PERMOHONAN KUESIONER PENELITIAN

Kepada Yth.Saudara/i
Konsumen hokie dimsum

Di Tempat

Asalamu’alaikum Wr. Wb.

Sehubungan dengan tugas akhir (Skripsi) Saya Mochamad fitra selaku mahasiswa
Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi.
Bermaksud melakukan penelitian melalui angket kuesioner dengan judul penelitian
“PENGARUH LOKASI, HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
MINAT BELI KONSUMEN ( Studi Kasus Di Angkringan hokie dimsum ). Untuk itu,
saya selaku peneliti mengharapkan kesedian Saudara/i untuk menjadi responden pada
penelitian ini. Semoga partisipasi saudara/i dapat memberi manfaat dalam pengelolaan

data penelitian ini. Atas kerjasamanya saya ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Mochammad Fitra Azhari
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A. IDENTITAS RESPONDEN
1. Usia
2. Jenis Kelamin
3. Pekerjaan
B. BENTUK PENGISIAN
1. Bacalah Setiap pernyataan dengan teliti sebelum memberikan jawaban
2. Setiap pernyataan pilih satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda pada kolom yang telah tersedia

3. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan pendapat anda dengan cara mengkilik kolom untuk jawaban yang anda

pilih
Keterangan menggunakan notasi jawaban:
SS = Sangat Setuju
S = Setuju
RG = Ragu-Ragu
TS = Tidak Setuju
STS = Sangat Tidak Setuju

Pedoman Wawancara

Score
NO Aspek yang Diamati 1 2 3 4 5

1 Apakah akses lokasi angkringan
Dimsum Hokie Tasikmalaya mudah
dijangkau oleh kendaraan pribadi dan

trasportasi umum?

2 Apakah angkringan Dimsum Hokie

Tasikmalaya mudah dilihat?

3 Apakah tingkat volume kendaraan yang
ada didekat Angkringan Dimsum Hokie
Tasikmalaya tinggi?

4 Apakah area parkir yang ada di
Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya luas?

5 Apakah area parkir yang ada di
Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya aman?

72



Apakah area parkir yang ada di
Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya nyaman?

Apakah harga yang ditawarkan di
Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya terjangkau?

Apakah harga yang ditawarka di
Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya lebih terjangkau dari harga

yang ditawarkan oleh pesaing?

Apakah harga yang ditawarkan di
Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya sesuai denga produk yang

disajikan?

10

Apakah harga yang ditawarka di
Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya menarik minat pembeli?

11

Apakah harga yang ditawarka di
Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya sesuai dengan manfaat

yang diberikan?

12

Apakah tampilan makanan dalam satu
porsi yang disajikan di Angkringan

Hokie Dimsum tasikmalaya menarik?

13

Apakah porsi yang yang disajikan di
Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya memenuhi standar porsi?

14

Apakah aroma dari produk yang
disajikan di Angkringan Hokie Dimsum

Tasikmalaya menggugah selera makan?

15

Apakah rasa dari produk yang disajikan
di  Angkringan  Hokie = Dimsum
Tasikmalaya terasa lezat?
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16

Apakah  penampilan  produk  di
Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya terliat segar dan memenuhi
standar kebersihan?

17

Setelah membeli dan juga merasakan
produk di Angkringan Hokie Dimsum
Tasikmalaya apakah ingin membeli
kembali produk tersebut?

18

Setelah membeli dan merasakan produk
di  Angkringan  Hokie  Dimsum
Tasikmalaya apakah saudara
mereferensikan produk tersebut kepada

orang lain?

19

Setelah membeli dan merasakan produk
di  Angkringan  Hokie = Dimsum
Tasikmalaya apakah produk tersebut
akan menjadi pioritas utama dibanding

dengan dimsum pesaing?

74




Lampiran 3 Data Hasil Kuesioner

Skor Variabel Lokasi X1
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Skor Variabel Harga X2
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Score Pariabel Kualitas Produk X3
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Skor Variabel Minat Beli Y
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VARIABEL X1

Lampiran 4 Uji Validitas

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1
X1.1 Pearson Correlation 1 501" .399™ 12 185 136 .550™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .269 .065 176 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation 501" 1 439" -.124 .069 .000 .390™
Sig. (2-tailed) .000 .000 219 497 1.000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.3 Pearson Correlation .399” 439” 1 -.180 -.131 -.169 243
Sig. (2-tailed) .000 .000 .073 .195 .093 .015
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson Correlation 12 -124 -.180 1 577" .669™ .716™
Sig. (2-tailed) 269 219 073 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson Correlation .185 .069 -.131 577" 1 .785™ 779"
Sig. (2-tailed) .065 497 195 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson Correlation .136 .000 -.169 .669™ 785" 1 787"
Sig. (2-tailed) 176 1.000 .093 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X1 Pearson Correlation .550™ .390” 243 716" 779" 787" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .015 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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VARIABEL X2

Correlations

X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2
X1.6 Pearson Correlation 1 .364" 326" .309™ 107 236" .3417
Sig. (2-tailed) .000 .001 .002 .290 .018 .001
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.1 Pearson Correlation .364™ 1 544 576" 656"~ .558™ .837"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation .326" 544" 1 .358" 5117 256" .719”
Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .010 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation .309™ 576" .358™ 1 577" 707" .794”
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson Correlation 107 656" 5117 577" 1 .556" .839”
Sig. (2-tailed) .290 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.5 Pearson Correlation 236" 558" 256" 707" 556" 1 753"
Sig. (2-tailed) 018 000 010 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2 Pearson Correlation 3417 .837" 719" 794" .839” 753" 1
Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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VARIABEL X3

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3
X3.1 Pearson Correlation 1 453" 636" 532" 508" 787"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.2 Pearson Correlation 453™ 1 489™ 515" A470™ .735”
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.3  Pearson Correlation 636" 489" 1 735" 536" .856"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.4 Pearson Correlation 532" 515" 735" 1 515" .828™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.5  Pearson Correlation .508" 470 536" 515" 1 766"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3 Pearson Correlation 787" 735" .856" .828™ 766~ 1
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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VARIABEL Y

Correlations

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y
Y1.1 Pearson Correlation 1 614" 462" 797"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Y1.2 Pearson Correlation 614" 1 592" .870™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Y1.3 Pearson Correlation 462" 592" 1 .846™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Y Pearson Correlation 797" .870™ 846~ 1
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000
N 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 4 Hasil Uji Reliabilitas

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Lokasi X1

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

.638 6

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted  Total Correlation Deleted
X1.1 18.37 5.690 .370 .598
X1.2 18.39 6.200 191 .647
X1.3 18.42 6.630 .021 .694
X1.4 20.12 4.208 430 578
X1.5 19.43 4.490 .618 490
X1.6 19.62 4.258 .608 485
Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga X2
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.837 5
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted  Total Correlation Deleted
X2.1 16.04 4.463 744 779
X2.2 16.38 4.278 .500 .858
X2.3 15.91 4.547 679 795
X2.4 16.06 4.158 726 778
X2.5 16.01 4.656 .619 .810
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Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk X3

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.854 5
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected ltem- Alpha if Item
Item Deleted if ltem Deleted  Total Correlation Deleted
X3.1 16.76 4.467 .657 .826
X3.2 16.71 4.632 .583 .845
X3.3 16.58 4.165 757 799
X3.4 16.49 4.353 721 .810
X3.5 16.70 4.475 .620 .836
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