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ABSTRAK

Pemilihan Kepala Daerah merupakan sebuah ajang kontestasi bagi para
kandidat untuk bersaing dalam memperebutkan jabatan politik. Sehingga masing-
masing kandidat beradu strategi untuk memenangkan pemilu tersebut. Strategi
merupakan suatu cara atau taktik muslihat untuk mencapai suatu tujuan. Tentu
saja strategi yang dimaksud adalah strategi politik. Dalam Penelitian ini, peneliti
berusaha menjelaskan tentang bagaimana Strategi pemenangan yang digunakan
oleh Tato Pamuji-Syamsul Aulia pada pemilihan Kepala Daerah Kabupaten
Cilacap. Peneliti menganggap topik ini perlu diteliti karena penggunaan
marketing politik yang berhasil memenangkan pasangan Tao Pamuji-Syamsul
Aulia. Peneliti juga menekankan pada penjelasan bagaimana penggunaan strategi
marketing dalam konteks politik.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan
menggunaka pendekatan studi kasus sebagai pedoman atau kerangka acuan dalam
menyesuaikan teori-teori dengan data temuan dilapangan. Kemudian penelitian ini
menggunakan analisis interaktif sebagai pisau atau alat dalam memahami data-
data temuan dilapangan yang disesuaikan dengan kerangka acuan teori yang
digunakan..

Hasil penelitian menunjukan bahwa pasangan Tato Pamuji-Syamsul Aulia
telah menerapkan unsur-unsur marketing politik dengan baik. Unsur-unsur
marketing politik yang diterapkan seperti riset pasar, segmentasi pasar, 4P bauran
pemasaran, membangun image dan positioning politik serta pendekatan marketing
politik seperti pass, push dan pull marketing. Melalui marketing politik ini,
pasangan Tato-Syamsul berhasil memenangkan pemilihan Bupati Kabupaten
Cilacap. Hal tersebut karena marketing politik mempunyai peranan penting untuk
melihat peluang dan potensi suara yang ada di masyarakat. Sehingga, dengan
begitu pasangan Tato-Syamsul dapat dengan mudah menentukan cara kampanye
apa yang akan dilakukan, program apa yang akan ditawarkan dan image apa yang
akan ditampilkan.

Kata Kunci: Pemilihan Kepala Daerah, Strategi politik, Marketing Politik.
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ABSTRACT

Regional Head Election is a contestation for candidates to compete in
political positions. So that each candidate collided strategy to win the election.
Strategy is a trick or tactic to achieve a goal. Of course the strategy in question is
a political strategy. In this study, researchers tried to explain about how the
winning strategy used by the Tattoo Pamuji-Syamsul Aulia in the election of the
Regional Head of Cilacap Regency. Researchers consider this topic to be
investigated because of the use of political marketing that won the Tao Pamuji-
Syamsul Aulia pair. The researcher also emphasizes the explanation of how to use
marketing strategies in a political context.

This study uses qualitative research methods using a case study approach
as a guideline or reference framework in adjusting theories with field data
findings. Then this study uses interactive analysis as a knife or tool in
understanding the field data in accordance with the theoretical terms of reference
used.

The results showed that the Pamuji-Syamsul Aulia pair had implemented
elements of political marketing well. The elements of political marketing that are
applied such as market research, market segmentation, 4p marketing mix, building
image and political positioning and political marketing approaches such as pass,
push and pull marketing. Through this political marketing, the Tattoo-Syamsul
pair won the Cilacap Regency Regent election. That is because political marketing
has an important role to see the opportunities and potential voices in the
community. So, that way the Tato-Syamsul pair can easily determine how the
campaign will be carried out, what programs will be offered and what image will
be displayed.

Key Words: Regional Head Election, Political Strategy, Political Marketing.



