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ABSTRAK 

 

 

Agenda Pemilukada Banjar Jawa Barat sebagai proses demokrasi lima tahunan 

memang sudah selesai dengan diselenggarakannya Pemilihan Walikota dan 

Wakilnya pada bulan Juni 2018 dan telah dimenangkan oleh pasangan nomor urut 

satu Ade UU Sukaesih dan Nana Suryana dengan memperoleh 52,36% suara. Jika 

dilihat dari partai pendukungnya, pasangan Maman Suryaman dan Irma 

Darmawatie Bastaman didukung oleh 6 partai dengan 14 kursi di DPRD Kota 

Banjar, sedangkan pasangan Ade UU Sukaesih dan Nana Suryana hanya didukung 

oleh tiga partai yang hanya memiliki 11 kursi di DPRD Kota Banjar, namun 

dengan strategi yang lebih baik, maka pasangan Ade UU Sukaesih dan Nana 

Suryana mengungguli pasangan Maman Suryaman dan Irma Darmawatie 

Bastaman. Penelitian ini menganalisis marketing politik yang digunakan dalam 

strategi pemenangan pasangan Ade UU Sukaesih dan Nana Suryana untuk 

mencari dan mengembangkan pendukung selama proses kampanye politik, yakni 

strategi push marketing, pass marketing, dan pull marketing. Penelitian ini 

merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif, karena digunakan 

untuk meneliti pada kondisi objek yang alamiah, dimana peneliti adalah sebagai 

instrumen kunci. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah studi 

dokumentasi dan studi lapangan melalui wawancara dengan nara sumber yang 

terkait dengan strategi marketing politik pasangan nomor urut satu Ade UU 

Sukaesih dan Nana Suryana. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh data bahwa 

marketing politik yang dijalankan oleh Tim Pemenangan Asih Saenyana lebih 

dominan pada push marketing dengan berusaha mendapatkan dukungan melalui 

stimulan yang diberikan kepada pemilih. Masyarakat diberikan dorongan untuk 

pergi ke bilik suara dan mencoblos paslon Asih Saenyana. Tim Pemenangan Asih 

Saenyana mensosialisasikan sejumlah alasan yang rasional maupun emosional 

kepada pemilih untuk bisa memotivasi mereka agar tergerak dan bersedia 

mendukung paslon Asih Saenyana, dengan mengeksploitasi keberhasilan-

keberhasilan yang telah dicapai oleh Hj Ade UU Sukaesih selama menjabat 

Walikota Banjar periode 2013-2018, disertai dengan penawaran program-program 

baru yang populis dan up to date sesuai dengan kebutuhan masyarakat Kota 

Banjar untuk periode 2018 – 2023 jika  Hj Ade UU Sukaesih terpilih kembali 

menjadi Walikota Banjar, dikarenakan Hj Ade UU Sukaesih sudah mempunyai 

pengalaman untuk memimpin dan memajukan Kota Banjar. 

 

Kata Kunci: Strategi, Marketing Politik, Pemilihan Wali Kota. 
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ABSTRACT 

 

 

The agenda of the West Java Banjar Election as a five-year democratic process 

has indeed been completed with the holding of the Mayor and Deputy Elections in 

June 2018 and won by the number one pair Ade UU Sukaesih and Nana Suryana 

by obtaining 52.36% of the votes. When viewed from the supporting party, the 

pair Maman Suryaman and Irma Darmawatie Bastaman were supported by 6 

parties with 14 seats in the Banjar City DPRD, while the pair Ade UU Sukaesih 

and Nana Suryana were only supported by three parties who only had 11 seats in 

the Banjar City DPRD, but with a better strategy, the pair Ade UU Sukaesih and 

Nana Suryana outperformed the pair Maman Suryaman and Irma Darmawatie 

Bastaman. This study analyzes the political marketing used in the winning 

strategy of Ade UU Sukaesih and Nana Suryana to find and develop supporters 

during the political campaign process, namely push marketing, pass marketing, 

and pull marketing strategies. This research is a descriptive study with a 

qualitative approach, because it is used to examine the condition of natural 

objects, where the researcher is a key instrument. The data collection technique 

used was a study of documentation and field studies through interviews with 

resource persons related to the political marketing strategy of the number one 

pair Ade UU Sukaesih and Nana Suryana. Based on the results of the study, it was 

obtained data that political marketing carried out by the Saenyana Asih Winning 

Team was more dominant in push marketing by trying to get support through 

stimulants given to voters. The community was encouraged to go to the voting 

booth and vote for the Asih Saenyana candidate. The Asih Saenyana Winning 

Team socialized a number of rational and emotional reasons for voters to 

motivate them to be moved and willing to support the Asih Saenyana candidate, 

by exploiting the successes achieved by Hj Ade UU Sukaesih while serving as 

Mayor of Banjar for the period 2013-2018, accompanied by offering populist and 

up-to-date new programs in accordance with the needs of the people of Banjar 

City for the period 2018 - 2023 if Hj Ade UU Sukaesih was re-elected as Mayor of 

Banjar, because Hj Ade UU Sukaesih already had experience to lead and advance 

Banjar City. 

 

Keywords: Strategy, Political Marketing, Election of Mayor. 

 

 

 

 

 

 

 


