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Strategi pemasaran produk yang di tetapkan oleh Bank BTN Kantor Kas 

Padayungan secara keseluruhan mengikuti program dari pusat, namun ada 

penambahan atau variasi yang khusus ditetapkan pada Kantor Kas Padayungan. 

Konsep dan program pemasaran tidak jauh berbeda antara satu dengan yang lainya. 

Hal ini dilakukan untuk mempercepat pengenalan perusahaan maupun produk yang 

dipunyai kepada masyarakat luas. 

Startegi pemasaran produk Tabungan pada Bank BTN Kantor Kas Padayungan 

menggunakan berbagai cara antara lain: 

Dengan melakukan terlebih dahulu segmentasi pasar sasaran yang akan dituju, 

kemudian dilanjutkan dengan memilih pasar sasaran yang akan dilayani yaitu 

kepada nasabah potensial, tahap selanjutnya untuk mencapai pasar sasaran yang 

dituju maka Bank BTN menggunakan variabel-variabel dalam bauran pemasaran 

diantaranya menggunakan strategi produk. Hal ini merupakan salah satu strategi 

untuk menarik perhatian masyarakat agar menjadi nasabah loyalis. Setelah semua 

dilakukan terbukti strategi penjualan pribadi yang ditetapkan oleh Bank BTN lebih 

efisien. 

 

 
Kata kunci : Strategi Pemasaran Tabungan Bank BTN 
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