DAFTAR ISI

PENGESAHAN

IMIOT O et i
PERNYATAAN L.t i
ABSTRACT ..ttt e et eas ii
ABSTRAK .. WY
KATA PENGANTAR ...ttt Y
DAFTAR IST ..ot vii
DAFTAR TABEL ... Xii
DAFTAR GAMBAR ... Xiii
DAFTAR LAMPIRAN ... Xiv

BAB | PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Penelitian...........cccccovvveiiineiiiie e 1
1.2. ldentifikasi Masalah .............cccoooiiiiiiiii 19
1.3, Tujuan Penelitian.........cccuveiiieeiiiie e 19
1.4. Kegunaan Hasil Penelitian.............cccccvveiiiveiiie i 20
1.5. Lokasi dan Waktu Penelitian ............ccccevviiiiiininiiienicenee s, 21
1.5.1. Lokasi Penelitian...........cccoovriiiiniiiiieiiiece e 21
1.5.2. Waktu Penelitian...........ccovveiiiiiiiiieiiiecie e 21

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA, KERANGKA PEMIKIRAN, DAN
HIPOTESIS

2.1, Tinjauan PuStaKa ...........ccccveeiiieeiiie e 22
2.1.1. Biaya Produksi.........ccovieiiiieiiiee e 22
2.1.1.1. Definisi Biaya .........ccceeviveiiiiieiee e, 22

2.1.1.2. Definisi Produksi...........cccevviiiiiiieiiiiieiiieee, 23

Vii



2.1.1.3. Definisi Biaya Produksi...........c.cccoooviiieninieninnnn 23

2.1.1.4. Indikator Biaya Produksi ...........cccccoeriienniennnnnn 24
2.1.1.5. Tujuan Biaya Produksi ..........cccccoevrieiiieninnnnnnn 27

2.1.2. Biaya PromOSi......ccccoiiiiiiiiiiiiiesiie e 28
2.1.2.1. Definisi PromoSi.......cccccovveiiiieiiiie i siie e 28
2.1.2.2. TUjuaN PrOMOSI ...cevvvieiriiiieiiiesiie e 29
2.1.2.3. Bauran PromoSi........cccceevveeiueeaniieesiieesiiee s 30
2.1.2.4. Definisi Biaya Promosi..........ccccccvvviviiiinninieninnn 31
2.1.2.5. Indikator Biaya Promosi..........c.cccceeiiiennieninnnn 32

2.1.3. Penjualan .........cccooiiiiiiiiii e 32
2.1.3.1. Definisi Penjualan ............cccoooveviininniiniiennnn 32
2.1.3.2. Tujuan Penjualan...........cccccoovveniiniiniiieiiieinnn 33
2.1.3.3. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Penjualan .... 33
2.1.3.4. Indikator Penjualan.............cccccovviiiiiiiniineninnn 35

2.1.4. Laba Bersin.......ccoooooiiiiii 35
2.1.4.1. Definisi Laba.........cccoooiiiiiiiiiiiii 35
2.1.4.2. Konsep Laba .........ccccvvvviiveiiiiece e, 36
2.1.4.3. Jenis-jenis Laba........ccccccoveevieeiiine e 37
2.1.4.4. Pertumbuhan Laba............cccoooveiiiiniiiiiniicn, 38
2.1.4.5. Pelaporan Laba............cccooveeviveeiine i, 39
2.1.4.6. Tujuan Pelaporan Laba.........c...cccceevivveeiinnennnnn. 40
2.1.4.7. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Laba............ 41
2.1.4.8. Definisi Laba Bersin.........cccccccovvviiiiiiinniieinnn 41
2.1.4.9. Indikator Laba Bersin...........ccccocovvvieiiiniineiinnn 42

2.2, Kerangka Pemikiran ...........cccocvveiiieeiiiee e 42
2.3, HIPOLESIS ..ttt 45

BAB |1l OBJEK DAN METODE PENELITIAN

3.1. Objek Penelitian .........ccccoovvieiiiiiiiiie e 46
3.1.1. Sejarah Bursa Efek Indonesia...........c..cccooveeviveevinicinnnnn, 46
3.1.2. Gambaran Umum Perusahaan ............ccccoeevevieiiienineninnn 49

3.2. Metode Penelitian..........cooviiiiiiieiiiieiiee e 51
3.2.1. Operasionalisasi Variabel............ccccccooviiiiiiiiinic e 51

viii



3.2.2. Teknik Pengumpulan Data............ccccooveiiiiiieiiieniieninn 55

3.2.2.1. JeNiS Data........ceevveieiiiieiiiie e 55
3.2.2.2. SUMDEr Data........cccvevieieiiiie e 55
3.2.2.3. Prosedur Pengumpulan Data...........c.ccccervrennnenn 55
3.3. Model/Paradigma Penelitian.............cccooieiiiininiiienieieees 56
3.4, Teknik Analisis Data........ccccecvuvveiiiiiiiiie e 58
3.4.1. Uji ASumSI KIASIK.....ccoveiiiiiiiiiiiiiiees e 58
3.4.1.1. Uji NOrmalitas......cccovvvvieniieiieiiienieesie e 58
3.4.1.2. Uji Multikolinearitas ...........c.cccooeverieiieeniniennnn 59
3.4.1.3. Uji HeteroskedastiSitas ...........cccceevvveerverervnnenne 60
3.4.1.4. Uji Autokorelasi .........cccevviiieiiiiiiiiiieien 60
3.4.2. Analisis Jalur (Path Analysis) ........cccooeiiiiniiiiiinicinn 61
3.4.2.1. Diagram Jalur........cccooiiiiiiiiieniieie e 62
3.4.2.2. Pengaru Langsung, Pengaruh Tidak Langsung
dan Pengaruh Total............ccooooviveeiie e 64
3.4.3. Pengujian HIPOLESIS .....c.uveeiveeeiiieeeiiiie et sieeesiee e 65
3.4.3.1. Uji Koefisien Determinasi (R?)..........cocvevvvrvenene. 65
3.4.3.2. Uji Signifikansi Simultan (Uji-F).............co....... 65
3.4.3.3. Uji Signifikansi Parsial (Uji-t) .........ccccceevvnenne 65
3.4.3.4. Uji Sobel (Sobel TeSt)......ccceeviuveeiireeiiieecieee, 66

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1, Hasil PeNelitian .........ccoivvieiiiiieie e 67

4.1.1. Biaya Produksi pada PT Perusahaan Perkebunan
London Sumatra Indonesia ThK...........ccccevvvverieiiiiennnnn 67

4.1.2. Biaya Promosi pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia TOK.........cccoovieiiiiiiniiieie e 70

4.1.3. Penjualan pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia TOK.........cccoovieiiiiiiniiieie e 72

4.1.4. Laba Bersih pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia TOK.........cccoovieiiiiiiniiieie e 74



4.2, PemMbanaSaN........oe oo

4.2.1.

4.2.2.

4.2.3.

4.2.4.

4.2.5.

4.2.6.

4.2.7.

Biaya Produksi pada PT Perusahaan Perkebunan
London Sumatra Indonesia ThK ..........ccccooviveiiiiiiinnene,
Biaya Promosi pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia ThK ........ccccooiveiiiiiiie e
Penjualan pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia ThK ........cccooiviiiieiie e
Laba Bersih pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia ThK ........cccooieiiieii e
Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi terhadap
Penjualan ...
4.2.5.1. Pengaruh Biaya Produksi terhadap Penjualan

Secara Parsial .........ccccccoveiviieiie e
4.2.5.2. Pengaruh Biaya Promosi terhadap Penjualan

Secara Parsial ..o,
4.2.5.3. Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi

terhadap Penjualan Secara Simultan ..................
Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi, dan Penjualan
terhadap Laba Bersih ..........ccocveviveiiiiece e,
4.2.6.1. Pengaruh Biaya Produksi terhadap Laba Bersih

Secara Parsial .........cccoovveiiiiiii
4.2.6.2. Pengaruh Biaya Promosi terhadap Laba Bersih

Secara Parsial ..........ccooveviiiiniieie s
4.2.6.3. Pengaruh Penjuala terhadap Laba Bersih Secara

Parsial ........ccoooviiiie
4.2.6.4. Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi, dan

Penjualan terhadap Laba Bersih Secara

SIMURAN ...
Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Promosi Secara
Langsung dan Secara Tidak Langsung dengan melalui

Penjualan sebagai Variabel Intervening terhadap Laba



BAB V SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan
5.2. Saran......

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN...............

Xi



1.1

3.1

3.2

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

4.7

4.8

DAFTAR TABEL

Persamaan dan Perbedaan Penelitian Terdahulu dengan Rencana

PENEIITIAN ...
Sejarah Bursa Efek INdONESIA.........cuuveiiireiiiieiiie e
Operasionalisasi Variabel .............oooveiiiiiiie e

Data Biaya Produksi pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........cccoeiiiieiiiieeee e

Analisis Biaya Produksi pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia Tbhk Tahun 2011-2018........ccccccoveiiiiiieiiieree e

Data Biaya Promosi pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........ccceeiiiieiiiie e

Analisis Biaya Promosi pada PT Perusahaan Perkebunan London
Sumatra Indonesia Tbhk Tahun 2011-2018.........ccccccveiiiiiiiieiiienieeee e

Data Penjualan pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........ccccoiiiiiiiiiiiiiieiice e

Analisis Penjualan pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........ccccooiieiiiiiiiiiieieee e

Data Laba Bersih pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........ccccoiiiiiiiiiiieiie e

Analisis Laba Bersih pada PT Perusahaan Perkebunan London Sumatra
Indonesia Thk Tahun 2011-2018.........ccccoiiiiiiiiiiiieiie e

Xii



DAFTAR GAMBAR

2.1 Kerangka PEMIKIFAN .........oiviiiiiiie e 44
3.1 Paradigma Penelitian..........c.cooviiiiiiiiiiie e 57
3.2 DIagram JAIUT .....c..eiiieii e 62
3.3 Hubungan Kausal X1 dan Xz terhadap Z.........ccccooeivieiiiniiiiie e 62
3.4 Hubungan Kausal X1, X2, dan Zterhadap Y ......ccocovieiiiniiiieieeein 63
4.1 Nilai Koefisien Jalur Antar Variabel X; dan X terhadap Z ..........ccccove.. 85
4.2 Nilai Koefisien Jalur Antar Variabel X1, X, dan Z terhadap Y .................. 89
4.3 Model Mediator Pengaruh Biaya Produksi terhadap Laba Bersih .............. 91
4.4 Model Mediator Pengaruh Biaya Promosi terhadap Laba Bersih ............... 92

xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Waktu Penelitian............cccooiiiiiiniiiiie e 102
LampPIran 2 DAtA ........ccueeiiieiieiiiesee et 103
Lampiran 3 Hasil Uji ASumsi KIASIK..........cccoeiiiiiiiiiiiieee e 104
Lampiran 4 Hasil Analisis Jalur ... 106
Lampiran 5 Daftar Riwayat HIdUP ........cocoeiiiiiiiiieieeee e 108
Lampiran 6 Pengesahan Usulan Penelitian .............cccoooeiiiiiiiie i, 109
Lampiran 7 Pengesanan SKIPST .......ooiviiiiiiieiiieie s 111

Xiv



