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ABSTRAK 

 

Azis Azhar Setiawan, 2019. Pengaruh Label Halal dan Cita Rasa pada 

Makanan Siap Saji terhadap Keputusan 

Pembelian Mahasiswa Fakultas Agama Islam 

Universitas Siliwangi. 

 Telah diketahui bersama bahwa MEA (Masyarakat Ekonomi Asean) saat 

ini telah diberlakukan dalam perekonomian. Akibatnya, banyak barang import 

yang masuk ke Indonesia. Oleh karena itu maka pemerintah harus berperan dalam 

melindungi masyarakatnya dari barang yang dikonsumsinya. Salah satu cara 

pemerintah adalah dengan memberikan label halal pada produk tersebut. 

Selanjutnya dikarenakan beragamnya produk makanan yang ada, cita rasa menjadi 

salah satu faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian. Sehingga peneliti 

mencoba untuk mengangkat variabel cita rasa dalam penelitian ini. 

 Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif, dengan 

menggunakan teknik analisa data regresi dan korelasi Product Moment. Teknik 

pengumpulan data yang disunakan adalah kuesioner. Dengan jumlah populasi 

sebanyak 455 orang dan sampel sebanyak 208 orang mahasiswa dengan 

menggunakan teknik Stratified Random Sampling. 

 Hasil analisa data diperoleh bahwa persamaan regresi yang di dapat adalah 

Y= 8,698 + 0,447X1 + 0,929X2. Artunya bahwa variabel Label Halal dan Cita 

Rasa berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian makanan siap saji 

pada mahasiswa Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi. Selanjutnya 

peneliti menguji peengaruh masing-masing variabel dan terbukti (1) Variabel 

Label Halal secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

makanan siap saji mahasiswa Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi dengan 

nilai t hitung  >  t tabel  (6,394 > 1,971 ), (2) Variabel Cita Rasa secara parsial juga 

berpengaruh positif terhadap variabel Keputusan Pembelian makanan siap saji 

mahasiswa Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi dengan nilai t hitung  >  t 

tabel  (6,538 > 1,971 ). (3) Secara simultan bahwa Label Halal dan Cita Rasa juga 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian makanan siap saji mahasiswa 

Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi dengan nilai F hitung > F tabel (43,859 > 

3,060). 

Uji hipotesis Ha yang menyatakan Label Halal dan Cita Rasa secara parsial 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian makanan siap saji Mahasiswa 

Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi diterima. Dan H0 menyatakan Label 

Halal dan Cita Rasa secara parsial tidak berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian makanan siap saji Mahasiswa Fakultas Agama Islam Universitas 

Siliwangi ditolak. Dan Uji hipotesis Ha yang menyatakan Label Halal dan Cita 

Rasa secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian makanan siap 

saji Mahasiswa Fakultas Agama Islam Universitas Siliwangi diterima. Dan H0 

menyatakan Label Halal dan Cita Rasa secara simultan tidak berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian makanan siap saji Mahasiswa Fakultas Agama 

Islam Universitas Siliwangi ditolak 

Kata Kunci: Label Halal, Cita Rasa, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Azis Azhar Setiawan, 2019. Influence of Label Halal and Taste Fast Food on 

Purchasing Decisions Student Faculty of Islamic 

Studies University of Siliwangi. 

It has been known that the AEC (Asean Economic Community) is came 

into effect in the economy. As a result, many import from entering Indonesia. 

Therefore the government should play a role in protecting people from the goods 

it consumes. One way the government is to provide Halal Label on the product. 

Further as a result of variations in food products, taste is one of the factors 

affecting the purchasing decisions. So the researchers tried to raise the taste 

variabel in this study. 

 This research uses descriptive quantitative method, using data anlysis 

techniques regression and correlation Product Moment. Data collection 

techniques used were questionnaires. With a total population of 455 people and a 

sample of 208 stuudents using Stratified Random Sampling technique. 

 The result of data anlysis showed that the regression equation obtained 

was Y= 8,698 + 0,447X1 + 0,929X2. it means that variable halal label and taste 

positive effect on purchasing decisions fast food student of Faculty of Islamic 

Studies University of Siliwangi. Furthermore, researchers tested the effect of each 

variable and proven (1) Variable Halal Label partially positive influence on 

purchase decision variables fas food Student Faculty of Islamic Studies University 

of Siliwangi with t count >  t table  (6,394 > 1,971 ), (2) Variable partially Taste is 

also a positive influence on purchase decision variables Student Faculty of 

Islamic Studies at the University of Siliwangi t count  >  t table  (6,538 > 1,971 ). (3) 

Simultaneously that Halal Label and Taste is also a positive influence on 

purchase decision variables fast food Student of Faculty os Islamic Studies 

University of Siliwangi with a value F hitung > F tabel (43,859 > 3,060). 

 Ha hyphothesis test obtained by stating the Halal Label and Taste partially 

influnce the purchase decision fast food Studen Faculty of Islamic Studies 

University of Siliwangi acceptable and Ho stated the Halal Label and the Taste 

partially does not effect the purchase decision fast food Studen Faculty of Islamic 

Studies University of Siliwangi rejected. And Ha hyphothesis test obtained by 

stating the Halal Label and Taste simultanly influnce the purchase decision fast 

food Studen Faculty of Islamic Studies University of Siliwangi acceptable and Ho 

stated the Halal Label and the Taste simultanly does not effect the purchase decision fast 

food Studen Faculty of Islamic Studies University of Siliwangi rejected. 

Keywords: Halal Label, Taste, Purchase Decision. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

 

A. Konsonan 

No Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Huruf 

Latin 

 No Huruf 

Arab 

Nama 

Huruf 

Huruf 

Latin 

 Zha’ Zh ظ Alif - 17 ا 1

 ‘ Ain‘ ع Ba’ B 18 ب 2

 Ghin Gh غ Ta’ T 19 ت 3

 Fa’ F ف Tsa’ Ts 20 ث 4

 Qaf Q ق Jim J 21 ج 5

 Kaf K ك Ha’ H 22 ح 6

 Lam L ل Kha’ Kh 23 خ 7

 Mim M م Dal D 24 د 8

 Nun N ن Dzal Dz 25 ذ 9

 Waw W و Ra’ R 26 ر 10

 Ha’ H ه Zay Z 27 ز 11

 Lam alif La لا Sin S 28 س 12

 - Hamzah ء Syin Sy 29 ش 13

 Ya’ Y ي Shad Sh 30 ص 14

 ’Ta ة Dlad Dha 31 ض 15

marbuthah 

T 

 - - - Tha’ Th 32 ط 16

 

B. Vokal Pendek 

  َ  = a   َ  = i   َ  = u 

C. Vokal Panjang 

     û = ا   و î = ا ي â = ا  

D. Diftong 

 aw = ا و   ay = ا ي  

E. Pembauran 

ش -ال al = ال  = al-sy وال = wa al- 
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