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ABSTRAK 

Inja Ali Husain, 2019. ”Analisis Strategi Pemasaran Dalam Persaingan Pasar  

di Depot Air Minum Al-Fatah Di Karangnunggal 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji strategi pemasaran produk pada 

depot air minum al-fatah dan analisis SWOT pada strategi pemasaran. Dengan 

beberapa teori yang berkaitan dengan marketing mix, teori tersebut merupakan 

istilah yang digunakan untuk menggambarkan kombinasi taktik (marketing tool), 

kombinasi tersebut digunakan pada konteks bisnis dalam rangka memasarkan 

produk dan jasa secara efektif kepada kelompok pelanggan sasaran. 

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif, serta analisis yang digunakan adalah analisis SWOT. Analisis SWOT 

digunakan untuk mengetahui faktor IFAS dan faktor EFAS pada usaha yang 

dijalankan oleh depot air minum al-fatah. Landasan teori yang digunakan yaitu 

teori pemasaran terkait dengan strategi pemasaran, strategi pemasaran tersebut 

dilakukan untuk menghadapi persaingan pasar pada usaha depot air minum al-

fatah dengan beberapa strategi yang digunakan diantaranya strategi inti dan 

strategi bauran pemasaran (marketing mix).  

Hasil dari analisis SWOT tersebut dibedakan menjadi 2 faktor yaitu IFAS 

(Internal Faktors analysis summary) dan EFAS (External Faktor Analysis 

Summary). Dari hasil penelitian tersebut didapatkan hasil faktor IFAS dengan 

nilai  3,6 dan hasil dari faktor EFAS dengan  nilai 3,45, maka dari hasil tersebut 

depot air minum al-fatah termasuk pada kuadran ke-3 (diversifikasi), hal ini 

menggambarkan bahwa depot air minum al-fatah harus menjadikan setiap 

kekuatan untuk menghadapi ancaman dan menciptakan peluang. 

Kata Kunci:  strategi pemasaran, analisis SWOT, Persaingan pasar 
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ABSTRACT 

Inja Ali Husain, 2019. ”Analysis of Marketing Strategies in Market 

Competition at Al-Fatah Water Depot in Karangnunggal” 

This study aims to examine the product marketing strategy at Al-Fatah 

water depot and the SWOT analysis on the marketing strategy. With several 

theories related to marketing mix, the theory is a term used to describe a 

combination of tactics (marketing tools). The combination used in a business 

context in order to effectively market products and services to the target customer 

group. 

The research method used descriptive qualitatif approach, and the 

analysis used is a SWOT analysis. The SWOT analysis is used to determine an 

IFAS factor and an EFAS factor in businesses run by Al-Fatah water depots. The 

theoritical basis used is marketing theory related to marketing strategies, the 

marketing strategy was carried out to face a market competition in Al-Fatah 

water depot business with several strategies used including the core strategy and 

the marketing mix strategy.  

The result of the SWOT analysis are divided into 2 factors namely IFAS 

(Internal Factors Analysis Summary) and EFAS (Eksternal Factors Analysis 

Summary). From the result of these studies obtained the results of IFAS factor 

with a value of 3,6 and EFAS factor with a value of 3.45. So, from these results 

Al-fatah water depot is included in the 3rd quadrant (diversification). This 

illustrates that Al-Fatah water depot  must take every force to face threats and 

create opportunities. 

Keywords: marketing strategy, SWOT analysis, market competition
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PEDOMAN TRANSELITERASI 

A. Konsonan  

 

B. Vokal Pendek 
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D. Difton  

No. Huruf 

Arab 
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Huruf 

Latin 
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 Nun N ن 25

 Waw W و 26
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 Sin S س 12

 Syin Sy ش 13

 Shad Sh ص 14

 Dlad Dha ض 15

 Tha‟ Th ط 16
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