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The purpose of this study was to determine and analyze the influence of location,
promotion and brand image on buying interest and their impact on purchasing
decisions on CV consumers. Subur Jaya Motor Tasikmalaya. The research
method used is survey and quantitative methods. This study used a sample of 100
consumers of CV. Subur Jaya Motor Tasikmalaya. The sampling technique used is
purposive sampling. Meanwhile, the data analysis technique used the Succesive
Interval (MSI) and Path Analyze method. The results showed that location,
promotion and brand image on buying interest and their impact on purchasing
decisions on CV consumers. Subur Jaya Motor Tasikmalaya has a significant
effect partially or simultaneously.
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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
lokasi, promosi dan brand image terhadap minat beli dan dampaknya terhadap
keputusan pembelian pada konsumen CV. Subur Jaya Motor Tasikmalaya.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey dan kuantitatif.
Penelitian ini menggunakan sampel sebesar 100 orang konsusmen CV. Subur
Jaya Motor Tasikmalaya. Teknik sampling yang digunakan adalah sampling
purposive. Sedangkan teknik analisis data menggunakan analisis Metode
Succesive Interval (MSI) dan Path Analyze. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa lokasi, promosi dan brand image terhadap minat beli dan dampaknya
terhadap keputusan pembelian pada konsumen CV. Subur Jaya Motor
Tasikmalaya berpengaruh signifikan secara parsial maupun simultan.
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