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 Tujuan penelitian ini  adalah (1)  untuk mengetahui  dan menganalisis 

retailing mix pada Plaza Asia Tasikmalaya. (2)  untuk mengetahui  dan 

menganalisis purchase intention pada Plaza Asia Tasikmalaya. (3) Untuk 

mengetahui dan menganalisis pengaruh retailing mix terhadap purchase intention 

Plaza Asia Tasikmalaya. 

           Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey pada pengunjung 

Plaza Asia Tasikmalaya serta menggunakan alat analysis phat. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa terdapat pengaruh  yang signifikan pengaruh retailing mix 

terhadap purchase intention Plaza Asia Tasikmalaya.  
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