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This research aims to determine and analyze product quality, price, 

distribution and purchase decisions and the influence of product quality, price 

and distribution on purchasing decisions of processed frozen food products either 

simultaneously or partially on the CV. Riel Us in Tasikmalaya. 

 

The research method used by the writer was the method of explanatory 

survey, with data collection technique is done by used questionnaire. Samples in 

consumer research have done frozen food product purchasing (frozen food) at 

Riel company as many as 100 people. In this research, the analysis used is path 

analysis. 

 

The results showed that the influence of product quality, price and 

distribution to the decision of purchasing frozen processed food products at CV. 

Riel Us in Tasikmalaya simultaneously or partially, so hypotesis was verified. 
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis kualitas 

produk, harga, distribusi dan keputusan pembelian dan pengaruh kualitas produk, 

harga dan distribusi terhadap keputusan pembelian produk makanan olahan beku 

baik secara simultan maupun parsial pada CV. Riel Us di Tasikmalaya. 

 

Metode penelitian yang digunakan oleh penulis adalah metode 

Eksplanatory Survey, dengan teknik pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan kuesioner. Sampel dalam penelitian konsumen telah melakukan 

pemebelian produk makanan olahan beku (frozen food) pada perusahaan Riel 

ussebanyak 100 orang. Dalam penelitian ini, analisis yang digunakan adalah 

analisis jalur. 

 

Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh kualitas produk, harga dan 

distribusi terhadap keputusan pembelian produk makanan olahan beku pada CV. 

Riel Us di Tasikmalaya secara simultan maupun parsial, sehingga hipotesis teruji 

kebenarannya 

. 

 

Kata kunci : kualitas produk, harga, distribusi, keputusan pembelian 
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