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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: 1) Saluran pemasaran dan
fungsi pemasaran pepaya california di Kelurahan Sirnagalih Kecamatan Indihiang
Kota Tasikmalaya, 2) Nilai margin pemasaran serta farmer’s share saluran
pemasaran pepaya california di Kelurahan Sirnagalih Kecamatan Indihiang Kota
Tasikmalaya, 3) Efisiensi pemasaran pada saluran pemasaran pepaya california di
Kelurahan Sirnagalih Kecamatan Indihiang Kota Tasikmalaya. Metode yang
digunakan adalah metode studi kasus. Data yang digunakan yaitu data primer dan
data sekunder. Teknik penentuan responden menggunakan menggunakan purposive
sampling dengan sampel sebanyak 2 orang petani, 2 orang pedagang pengumpul, 2
orang pedagang besar serta 5 orang pedagang pengecer. Hasil penelitian meneliti
saluran tiga tingkat melalui Sub Terminal Agribisnis dan yang tidak melalui Sub
Terminal Agribisnis dengan hasil menunjukkan: Saluran pemasaran | meliputi
Produsen — STA - PT. Panen Raya - Supermarket, serta Saluran pemasaran Il
meliputi Produsen - Pedagang pengumpul - Pedagang besar - Pedagang pengecer.
Marjin pemasaran pada saluran | yaitu sebesar Rp 5.095 dan saluran Il yaitu sebesar
Rp 5.000/kg. Biaya pemasaran pada saluran | yaitu sebesar Rp 1.466,5/kg dan
saluran Il yaitu sebesar Rp 757,95/kg. Keuntungan pemasaran pada saluran | yaitu
sebesar Rp 3.628,5/kg dan pada saluran Il yaitu sebesar Rp 4.172/kg. Farmer’s
share pada saluran | yaitu sebesar 49,5 persen dan pada saluran 11 yaitu sebesar 37,5
persen. Efisiensi pemasaran dengan perbandingan biaya dan nilai produk yang
paling efisien yaitu saluran Il. Efisiensi pemasaran secara teknis yang paling efisien
yaitu saluran | sedangkan secara ekonomis yaitu saluran 11.
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