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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui biaya produksi, biaya promosi, dan
volume penjualan pada CV. Gabucci Barokah Utama, kemudian untuk
mengetahui pengaruh biaya promosi dan biaya distribusi secara parsial dan
simultan terhadap volume penjualan pada CV. Gabucci Barokah Utama.
Penelitian ini dilaksanakan pada CV. Gabucci Barokah Utama. Data yang diambil
selama 10 tahun dari 2011-2020. Data dikumpulkan dengan metode dokumentasi
dan wawancara Penelitian ini menggunakan bantuan program aplikasi SPSS versi
23 dengan menggunakan analisis regresi berganda dan pengujian signifikasi
menggunakan uji T dan uji F. Berdasarkan hasil penelitian dan hasil pengolahan
data menunjukan bahwa biaya produksi, biaya promosi, dan volume penjualan
pada CV. Gabucci Barokah Utama mengalami peningkatan dan penurunan yang
berfluktuasi setiap tahunnya, biaya produksi secara parsial berpengaruh negatif
signifikan terhadap volume penjualan dan biaya promosi secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan, kemudian biaya produksi dan
biaya promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan
pada CV. Gabucci Barokah Utama.
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