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This study aims to determine the effect of price, product quality, trust, and consumer
tastes partially and jointly on online purchasing decisions for clothing products. The
method used is multiple linear regression. The results of this study indicate that:
partially price, consumer confidence and tastes have a positive and significant effect
on purchasing decisions for clothing products online, while product quality has a
negative and insignificant effect on purchasing decisions for clothing products
online. Collectively Price. Product Quality, Trust, and Consumer Taste have a

significant effect on purchasing decisions for clothing products online.
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari Harga, Kualitas Produk,
Kepercayaan, dan Selera Konsumen secara parsial dan secara bersama-sama
terhadap Keputusan Pembelian produk pakaian secara online. Metode yang
digunakan adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa:
secara parsial Harga, Kepercyaan dan Selera Konsumen berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk pakaian secara online, sedangkan
Kualitas Produk berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk pakaian secara online. Secara bersama — sama Harga.Kualitas
Produk, Kepercayaan, dan Selera Konsumen berpengaruh signfikan terhadap

Keputusan Pembelian produk pakaian secara online .
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