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ABSTRAK

Oleh:
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Aso Sukarso

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah faktor media sosial instagram,
gaya hidup, faktor pribadi dan lingkungan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian fashion secara online pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Siliwangi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kualitatif. VVariabel bebas yang digunakan adalah media sosial instagram instagram,
gaya hidup, kebutuhan pribadi dan lingkungan. Teknik pengumpulan data diperoleh
dengan cara membagikan kuesioner menggunakan aplikasi googleform. Populasi
dalam penelitian ini sebesar 2851 yang berasal dari mahasiswa Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Siliwangi, dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini
sebanyak 100 orang. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah
analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa
secara parsial media sosial instagram dan faktor pribadi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian fashion secara online sedangkan gaya
hidup dan lingkungan tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian fashion secara online pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Siliwangi. Secara bersama-sama, media sosial instagram, gaya
hidup, faktor pribadi dan lingkungan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
fashion secara online pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Siliwangi

Kata Kunci: media sosial instagram, gaya hidup, kebutuhan pribadi, lingkungan,
keputusan pembelian fashion



ANALYSIS OF DETERMINING FACTORS ON PURCHASING DECISION
FASHION ONLINE
(Case Study of Faculty of Economics and Business
Siliwangi University Student)

ABSTRACT

By:
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Guided By:
Ade Komaludin
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This study aims to determine whether social media instagram, lifestyle, personal
factor and environmental influence online purchasing decisions for students at the
Faculty of Economics and Business at Siliwangi University. The method used in
this research is qualitative method. The independent variables used are Instagram
social media, lifestyle, personal factor and the environment. Data collection
techniques were obtained by distributing questionnaires using the Googleform
application. The population in this study amounted to 2851 originating from
students of the Faculty of Economics and Business, Siliwangi University, and the
sample used in this study was 100 people. The analytical method used in this study
is multiple linear regression analysis. Based on the research results it is known that
partially Instagram social media and personal factor have a positive and significant
influence on online fashion purchasing decisions while lifestyle and environment
do not have a significant influence on online fashion purchase decisions on
Siliwangi University Faculty of Economics and Business students. Whereas
together, social media instagram, lifestyle, personal factor and environmental
influence online purchasing decisions for students at the Faculty of Economics and
Business at Siliwangi University.

Keyword: social media instagram, lifestyle, personal factor, environment, fashion
purchasing decisions
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