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Tujuan dari Penelitian ini adalah untuk mengetahui pola, saluran pemasaran,
marjin pemasaran, farmer’s share, ubi jalar di Desa Bandorasa Kulon Kabupaten
Kuningan sampai ke pasar Cikurubuk. Metode Yang digunakan dalam penelitian
ini adalah metode survei. Menentukan responden petani dilakukan secara sengaja
( purposive ) dan untuk mengetahui responden lembaga pemasaran digunakan
metode snowball sampling. Hasil penelitian menunjukan bahwa ubi jalar dari
Desa Bandorasa Kulon sampai pasar Cikurubuk terdapat dua pola tingkat saluran
pemasaran, yaitu pola saluran satu tingkat (Petani — Pedagang Pengecer), dan pola
saluran tiga tingkat (Petani — Pedagang Pengumpul — Pedagang Besar — Pedagang
Pengecer). Marjin pemasaran pada saluran satu tingkat Rp 1.000 per kilogram dan
saluran tiga tingkat Rp 4.000 per kilogram. Farmer’s share pada saluran satu
tingkat 66.66 persen dan 27,27 persen pada saluran tiga tingkat. Persentase biaya
pemasaran pada saluran satu tingkat 32 persen dan saluran tiga tingkat 23,64
persen sedangkan persentase keuntungan pemasaran pada saluran satu tingkat 68
persen dan saluran tiga tingkat 76,23 persen.
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